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Кіріспе
«Қазіргі баспасөз қызметі» – студенттердің мемлекеттік баспасөз қызметі жұмысының теориялық негіздерін игеруі, сонымен қатар ғылым және саясат құралы ретінде қазіргі қоғамдық қатынастар саласында кәсіби дағдыларды меңгеруі. Бұл курс қазіргі заманғы баспасөзбен қарым-қатынас жүйесімен, олардың ерекшеліктерімен және қызмет ету ерекшеліктерімен, мемлекеттік мекемелердің БАҚ және қоғаммен ақпараттық жұмысымен, олардың мақсаттары мен шешімдерін насихаттаумен, оң нәтиже беретін қоғамдық әрекеттерді ұйымдастырумен танысуды көздейді. мекеменің бейнесі.
Емтиханның мақсаты – оқытылатын пән бойынша қол жеткізілген нәтижелерді бағалау.
Тапсырмалар:
- студенттерге әлеуметтік қызметтің ерекше түрі ретінде қоғаммен ақпараттық қарым-қатынастың теориялық негіздерін көрсету;
– қазіргі заманғы баспасөз байланыстары жүйесімен, олардың ерекшеліктерімен және қызмет ету ерекшеліктерімен танысу;
– қоғаммен байланыс жөніндегі маманның барлық типтегі және деңгейдегі БАҚ өкілдерімен де, ішкі корпоративтік коммуникациялар аясында да іскерлік қарым-қатынас жасаудың практикалық дағдыларын қалыптастыру.
Қорытынды емтихан жазбаша түрде өткізіледі.
Қорытынды емтихан кезінде студенттер мыналарды істей алатынын көрсетуі керек:
- мемлекеттік органдардағы, жергілікті өзін-өзі басқару органдарындағы, қоғамдық ұйымдардағы баспасөз қызметінің рөлі мен функциялары туралы;
 - баспасөз қызметінің құрылымы мен ұйымдастыру принциптері;
 - баспасөз қызметі қызметкерлерінің қызметінің құқықтық және этикалық нормалары;
 - баспасөз қызметтерінің қызметін жоспарлау мен ұйымдастырудың негізгі принциптерін;
білуі керек:
- қоғаммен байланыс жөніндегі маманның іскерлік қарым-қатынас дағдыларын барлық типтегі және деңгейдегі БАҚ өкілдерімен де, ішкі корпоративтік коммуникациялар аясында да қолдану;
- мәтіндік және аудиовизуалды материалдарды бұқаралық ақпарат құралдарында жариялауға дайындау;
- баспасөз конференцияларын, пресс-турларды және басқа да баспасөз шараларын жоспарлау және өткізу;
 - аналитикалық жазбалар мен БАҚ шолуларын дайындау;
 - ұйым басшыларының бұқаралық ақпарат құралдарында сөйлеген сөздерін әзірлеу;
 - бұқаралық ақпарат құралдарының мониторингін ұйымдастыру және жүргізу;
- ұйым шешетін міндеттер тұрғысынан нақты мәтіндерді талдау;
 - дағдарыс жағдайында әрекет ету.

Exam Preparation Questions
in the discipline "Modern press service"
1. The role and place of press services in the system of public relations.
2. The essence of press services as a sphere of professional activity. 
3. Planning of the work of press services.
4. Regulations on the press service of the organization. 
5. General professional principles of press services.
6. Goals and objectives of modern press services.
7. Structure and principles of organization of a modern press service.
8. Functions of press services.
9. Forms and methods of work of modern press services.
10. Features of planning the work of press services. 
11. Preparation and implementation of media relations programs.
12. Official duties of the press secretary.
13. Methods and technologies of media planning.
14. Media relations as a subject area of ​​press services.
15. Journalism in the system of press services.

Laboratory studies
1. The role and place of press services in crisis situations.
2. Media as an object of activity of the press services.
3. Legal field of activity of the press services.
4. Features of the work of the press services of commercial structures.
5. Features of the work of press services in public authorities.
6. Features of the institutionalization of press services in the system of public relations.
7. Principles of creating a single information space of the organization.
8. Sources of information as the basis of the press service.
9. Criteria for assessing the competence of press service employees.
10. Principles of creating a resume as a positioning tool.
11. Basic rules for preparing and holding press conferences.
12. General principles of interaction between press services and mass media.
13. Principles of creation and distribution of press releases.
14. Information occasion. Principles for selecting facts for a press release.
15. Analytical work of the press service.
Independent Works of Students
1. Forms and methods of work of press services with the personnel of the organization.
2. Methodology for choosing a channel of communication with target groups of the public.
3. Principles of formation of information and communication policy of state authorities and local governments, business entities.
4. Principles of building internal and external communication by the press service.
5. Features of professional communication of the press secretary with journalists.
6. Formation of a system of interaction between the press secretary and the head of the organization.
7. The history of the emergence and development of press services in Kazakhstan.
8. Information regulation as a fundamental tool in creating a single information space.
9. Principles of interaction of press services with target groups of the public.
10. The role and place of the press services in the preparation and holding of public actions for key public groups.
11. Business protocol (service etiquette) as a factor in the professional competence of press service employees.
12. Techniques for conducting a low-budget communication practice by the press service.
13. Professional ethics of press service employees.
14. Codes of professional ethics abroad and in Kazakhstan practice.
15. Features of the work of the press services of the republican level.
Емтиханға дайындық үшін ұсынылатын оқу көздері
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Жауап сапасы шкаласы

	Бағасы
	Критерийлер
	Шкала, балдары

	Өте жақсы
	1. Барлық сұрақтарға дұрыс және толық жауаптар беріліп, жоба толығымен әзірленеді;
2. Материал логикалық реттілікпен дұрыс берілген;
3. Жобаны жүзеге асыруда шығармашылық қабілеттерін көрсетті
	90 - 100

	Жақсы
	 1. Барлық сұрақтарға дұрыс, бірақ толық емес жауаптар беріледі, жоба әзірленеді, бірақ болмашы қателер немесе дәлсіздіктер жіберіледі;
2. Материал логикалық реттілікпен дұрыс берілген, болмашы қателер;
3. Шығармашылық қабілет көрсетіледі, бірақ жобада толық көрсетілмейді.
	75 - 89

	Қанағаттанарлық
	1. Қойылған сұрақтарға жауаптар негізінен дұрыс, бірақ толық емес, тұжырымда дәлсіздіктер мен фактілік қателер бар, жобаның жартысы әзірленбеген;
2. Материал дұрыс берілген, бірақ логикалық жүйелілік айтарлықтай бұзылған;
3. Шығармашылық әлсіз көрсетілді, жобалау дағдыларды ашпады.
	50 - 70

	Қанағаттанарлықсыз
	1. Сұрақтардың жауаптарында өрескел қателер бар, жоба әзірленбеген;
2. Жауапты көрсетуде грамматикалық және терминологиялық қателер жіберілді, логикалық жүйелілік бұзылды;
3. Шығармашылық қабілет көрсетілмеді.
	0 - 49




Бағалау жүйесі
	Әріптік жүйе бойынша бағалау
	Балдың сандық эквиваленті
	%-пайыздық бағалау
	Дәстүрлі жүйе бойынша бағалау

	А
	4,0
	95-100
	Өте жақсы

	А-
	3,67
	90-94
	

	В+
	3,33
	85-89
	Жақсы

	В
	3,0
	80-84
	

	В-
	2,67
	75-79
	

	С+
	2,33
	70-74
	Қанағаттанарлық 


	С
	2,0
	65-69
	

	С-
	1,67
	60-64
	

	D+
	1,33
	55-59
	

	D-
	1,0
	50-54
	

	FX
	0
	25-49
	Қанағаттанарлықсыз

	F
	0
	0-24
	

	I 
(Incomplete)
	-
	-
	«Пән аяқталмаған»
(GPA есептегенде саналмайды)

	P
 (Pass)
	-
	-
	«Сынақтан өтті»
(GPA есептегенде саналмайды)

	NP 
(No Рass)
	-
	-

	«Сынақтан өтпеді»
(GPA есептегенде саналмайды)

	W 
(Withdrawal)
	-
	-
	«Пән бас тарту»
(GPA есептегенде саналмайды)

	AW 
(Academic Withdrawal)
	
	
	Академиялық себептермен пәннен алып тастау
(GPA есептегенде саналмайды)

	AU 
(Audit)
	-
	-
	«Пән тыңдалды»
(GPA есептегенде саналмайды)

	Атт. 
	
	30-60
50-100
	Аттесталған


	Не атт.
	
	0-29
0-49
	Аттесталмаған


	R (Retake)
	-
	-
	Пәнді қайта оқу



